Definovanie podmienok pre rozvoj kreativnej ekonomiky na Slovensku
Defining the conditions for the development of creative economy in Slovakia
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Abstrakt

Prispevok pojedndva o teoretickych aspektoch kreativnej ekonomiky v kontexte
sucasnych spolocenskych aekonomickych faktorov so zohladnenim Specifik rozvoja
kreativneho priemyslu v podmienkach Slovenska. Zaroven poukazuje na vztahy medzi
charakterom l'udskych sidiel vidieckeho charakteru alebo mestskych aglomerécii na rozvoj
tvorivej Cinnosti jednotlivych potenciondlnych zaujmovych skupin. Z tohto pohladu je
dolezitym zavedenie urCitych kvantifikaénych kritérii a metodd, ktorych spracovanim je mozné
dospiet’ k urcitej forme evaluicie tohto odvetvia. V neposlednom rade je urcitym
signifikatorom kreativity skimanej spolo¢nosti aj pocet a forma vystupov ktoré su predmetom
ochrany dusevného vlastnictva, z postidenia ¢oho mozno konstatovat’, ze v SR maju najvacsi
potencidl z pohl'adu kreativneho priemyslu najvicsie aglomeracie Bratislava a KoSice.
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Uvod

Kreativita je ¢im dalej, tym viac vnimana ako novy typ konkuren¢nej vyhody. Ide
o konkurencieschopnost’ zalozenu na dudlnom principe nazerania na javy. Samotna kreativita
sa stava zdkladom uplne nového smeru v ekonomike, manazmente, pedagogike, umeni
a podobne. Pracovnici pracujuci na takychto principoch potrebujii vo svojej tvorbe slobodu
umeleckého vyjadrenia a akceptovanie individuality.

1 Kreativita a kreativna ekonomika

Zakladom uplatiovania fenoménu kreativity vo vztahu ziskavania konkurencnej
vyhody premietajicej sa do ekonomickej roviny je spontdnne vytvaranie novych rieseni
situdcii a problémov, opierajice sa o odliSny nihl'ad na bezné skuto€nosti, odliSnu
interpretaciu javov, schopnost novej projekcie subjektu do iného prostredia ¢i kontextu.
Podstatou a zarovent zdkladnou podmienkou vzniku kreativneho rieSenia Cohokol'vek je
schopnost’ ¢loveka uvazovat’ o pocte n+1 rieSeni, a to aj v pripade, ak 7 je mnoZina vSetkych
moznych rieSeni. Takyto spdsob uvazovania suvisi do zna¢nej miery s vol'nostou myslienok,
ktora je determinovana velkostou, resp. ,neohrani¢enostou® priestoru, v ktorom sa
myslienky generuju.
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Podl'a tejto idey sa ekonomicky rast odvija od talentovanych Tl'udi, ktori tvoria
kreativnu triedu. Richard Florida, ktory patri medzi autorov, ktori sa zasluzili o publicitu
kreativnej ekonomiky zdoraziuje: ,,Kreativita sa stava riadiacou silou ekonomického rastu.*
[1,2] Kreativna trieda preferuje slobodu a tvorivé a otvorené prostredie, ktoré podporuje nové
napady, nové pohlady a je schopné prijat’ nové, netradicné rieSenia.

Na tejto platforme potom vznikajii inovéacie, nasledne nové technoldgie atie veda
potom k ekonomickému rastu. Autori d’alej upozoriiujii na skuto¢nost’, Ze s rastom investicii
do vedy a vyskumu rastie aj potreba kreativnych jedincov.

Prikladom premietnutia kreativity do ekonomického rozmachu je uspech regionalnej
stratégie Skotskeho Glasgowa, ktorému sa prostrednictvom toho, Ze bol vroku 1990
eurdpskym mestom kultary, podarilo premenit priemyselné mesto s vysokou mierou
nezamestnanosti na kultirne centrum celej Skaly odvetvi kreativneho priemyslu. Medzi
obdobné iniciativy sa povazuje aj vytvorenie Guggenheimovho muzea v Spanielskom Bilbau,
ktorému sa z post industridlnej metropoly stala atraktivna turistickd destinacia globalneho
vyznamu.

2 Meranie kreativnej ekonomiky

Rozdielne pohl'ady na definovanie problematiky stvisiacej s kreativnou ekonomikou
vychadzaji z r6zneho historického vyvoja. Vyrazny rozdiel mézeme najst v americkom
a eurdpskom pristupe.

Americky pristup sa viac sustredi na podstatu kreativnej ekonomiky, spocivajicej
v Cloveku ako jednotlivcovi, definuje kreativitu ako takl ajej prejav sa snazi definovat
predovsetkym kreativnou triedou.

Americky pristup definuje tri prejavy kreativity: [4]

e Technologicku kreativitu - vynalez
e Ekonomicku kreativitu - podnikanie
e Umeleckt kreativitu — kulturna kreativita.

Roz8irenim amerického pristupu kreativnej ekonomiky sa zadefinoval eurdpsky
pristup, nazvany ako FEuro-creativity index, zlozeny z Ciastkovych indexov, popisanych
v nasledovnej Casti.

2.1 Index kreativity 3T a Euro-creativity index
Autori svojimi pozorovaniami argumentuji, ze kreativni I'udia uprednostiiuji miesta,
ktoré sa liSia, st tolerantné a otvorené novym mysSlienkam a kde dochddza ku koncentracii

kreativneho kapitalu v regione.

Pre popisanie Euro-creativity indexu sa vychadzalo z kreativneho indexu 3T
(Creativity index — CI) [3]. Pre ucely porovnania amerického a eurdépskeho pristupu je (Tab.

1)..

Tab. 1: Kreativny index 3T a euro-creativity index podl'a Richarda Floridu. [5]



Kreativny index 3T Euro-creativity index

Index talentu Euro-talent index
Index l'udského kapitalu Index kreativnej triedy
Index kreativnej triedy Index l'udského kapitalu
percento populécie s vysokoskolskym titulom Index vedeckého talentu
koncentracia kreativnej triedy miera kreativnych zamestnani

percentualny podiel obyvatelov vo veku 25-64 rokov
s vysokoskolskym vzdelanim

pocet vyskumnikov a inzinierov na tisic robotnikov

Index technologie Euro-technology index
Index inovacie Index inovacii
High-tech index High-tech index inovacii
pocet patentov na osobu R&D index

percento vystupov odvetvia high-tech oblasti na celkovom | poget patentov na jeden milién obyvatelov
vystupe pocet patentov v oblasti high-tech na milién obyvatel'ov
percentualny podiel ndkladov na vyskum a vyvoj na HDP

Index tolerancie Euro-tolerance index
Gay index Index postojov
Bohemian index Index hodnét
Index imigrace Index sebavyjadrenia
pocet gayov v regione na celkovy pocet obyvatel'ov regiénu | percento tolerantnych l'udi vo¢i mensinam
populécia s umeleckym zameranim v regione odraz tradicii v hodnotach obyvatel'ov
meria percento imigrantov v regione postoj k individuadlnym pravam a vyjadrovaniu

3 Meranie podmienok pre rozvoj kreativnej ekonomiky na Slovensku

Rozvoj kreativnej ekonomiky vSeobecne je spojeny s urcitymi predpokladmi, ktoré
musia byt splnené. Jednd sa o dosiahnutie urcitého stupnia vyspelosti ekonomického,
technologického, socidlneho a kultirneho prostredia, ktoré vytvaraji podmienky pre rast
kreativneho sektora.

Ak by sme mali charakterizovat’ uroven vyspelosti Slovenska podl'a kritérii kreativneho
sektora stanovenych eurdpskym pristupom, pre hodnotu indexu euro-technologie, potom
doterajsi stav medzindrodného patentového triedenia udava, ze v roku 2009 bolo z239
podanych prihlasok (Tab. 2), najviac z oblasti motorov a ¢erpadiel (12,6 %), zdravia a zdbavy
(9,2 %) a dopravy, dopravy materidlov a skladovania (8,8%). Zo zahrani¢nych
prihlasovatelov mali najvacsi podiel na podte podanych patentovych prihlagok Ceska
republika (19 %), USA (19 %) a Nemecko(16%). V roku 2009 bolo udelenych 554 patentov,
z nich len 12 % slovenskym subjektom.




Domdce 154 193 -'-T-O ]65 176
Zahraniéné Q5 o0 106 75 &3

z mho PCT
_____
Domdce 52 72 8% g9 &6
Zahraniéné 508 471 485 A77 488

z toho PCT 387 373 421 419 AA8
Prihlasky PCT zo SR 25 24 33 29 21

Tab. 2: Patentové prihlasky a udelené patenty

V roku 2009 bolo pre SR uréenych 2 878 medzinarodnych ochrannych znamok, (Tab. 3)
(¢o je oproti predchadzajicemu roku pokles o 693) a 5 222 obnov. Pocet medzindrodnych
ochrannych zndmok pre SR klesol oproti predchadzajicemu roku cca o 20 %. Aj pocet
ziadosti o medzinarodny zapis ochrannej zndmky, ktorych bolo v roku 2009 148, zaznamenal
pokles takmer o 50 Ziadosti oproti roku 2008.

[Ochranné znémly | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | Trademarks]
Domdce 2739 | 2828 | 2889|2867 | 2192 Domestic
Zahraniéné 1146 | 1 080 | 1031 P49 655 Foreign

Narodne prihlasené ochranné znamk 3885|3208 | 3220 | 3815 | 2 847 Mafional Trademarks Applications

Medz:norodne prihlasené ochranné 5128 | 4379 | 4073 2 878 International Trﬂdemuri(s
Zndam| Applications to SR

Medzunorcdne prihlagky ochranmych International Trademarks
znamok zo Applications from SR

Domdace 2872 | 2542 | 2828 | 2470 | 2 235 Domesfic
Zahraniéné 1424 | 1213 | 1077 | 1016 862 Foreign

MNarodne zapisané ochranné znamky 4296|3755 | 3905|3486 | 3 097 Mational Registered Trademarks

4000

MNarodne prihlasené ochranné znamky/
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Tab. 3: Ochranné znamky a dizajny

Patentovym uradom (UPV SR) bolo prijatych 94 prihlasok dizajnov (oproti 117 v roku
2008). Domaci prihlasovatelia podali 67 a zahrani¢ni len 27 prihlasok dizajnu. ZniZenie poctu
prihlaSok dizajnov sa prejavilo aj v pocte registracii. Pracovnici odboru znamok a dizajnov
kladne rozhodli v 116 pripadoch o zapise dizajnu do registra, z toho bolo 74 od domécich a 42
od zahrani¢nych prihlasovatel'ov. Najviac zapisanych dizajnov zahrani¢nych prihlasovatel'ov
je z Ceskej republiky (21).

Prostrednictvom UPV SR bolo vroku 2009 podanych 8 prihldgok dizajnov
Spolocenstva.

K 31. decembru 2009 turad registroval v Slovenskej republike spolu 1 255 platnych
dizajnov.



Daldim predpokladom pre rozvoj kreativnej ekonomiky Slovenska je pristupné
ekonomické prostredie krajiny, ktoré sa chape v zmysle vysokej ekonomickej trovne krajiny,
uroven technologii musi byt takisto na vysokej urovni a uzivatel'sky pristupné ako firmam tak
spotrebitel'om. V tomto smere je Slovensko v procese budovania novej éry.

Socialne prostredie, ktoré vytvara hodnotu indexu talentu - Euro-talent index, musi byt’
tolerantné a otvorené a kulturne prostredie, musi vytvarat” dostato¢né podnety pre rozvoj tak
talentov, ako aj ostatnych ob¢anov, ako uzivatel'ov kulturnych a technologickych produktov.

Index talentu na Slovensku podla eurdpskeho pristupu dosahuje rozdielne hodnoty,
v zavislosti od Urovne regionu. Najvdcsi pocet obyvatelov s tercidrnym vzdelanim je
v Bratislavskom kraji (107 390) ludi. Podiel muzov azien s tercidrnym vzdelanim
predstavuje 23 % z celého Slovenska, Tab. 4. Na druhom mieste je KoSicky kraj, ktory sa na
celkovom pocte obyvatelov s tercidirnym vzdelanim podiela 13,6 %. V tychto krajoch je aj
najvyssi podiel 'udi zamestnanych vo vede a technike, pricom ich podiel kazdoro¢ne narasta,
Tab. 5.

Tab. 4 Percentualne vyjadrenie poétu obyvatel'ov s terciarnym vzdelanim [5, 7]

uzemie Bratislava |Koice |B.Bystrica|Zilina |Nitra Trendin | Trnava Preov

% podiel 23,8 % 13,6% |11% 11,4% [10,9% [9,9% |7,9% 11,4%

obyvatel'ov

umiestnenie 1. 2. 5. 3. 6. 7. 8. 4,

Tab. 5 Cudské zdroje vo vede a technike [5]

Pocet zamestnancovvoVa T % podiel po¢tu zamestnancov
voVaT
uzemie 2005 2006 2007 2005 | 2006 2007
Presov 673 760 866 3,84 | 4,04 4,47
Kogice 2627 2638 2943 14,99 | 14,02 15,19
B.Bystrica 1187 1283 1282 6,77 | 6,82 6,62
Zilina 1698 1867 1740 9,69 |9,92 8,98
Nitra 1584 1693 1879 443 | 4,86 9,70
Trencin 777 914 831 5,19 4,27 4,29
Trnava 909 803 929 9,04 | 9,00 4,79
Bratislava 8071 8858 8905 46,05 | 47,08 | 45,96
SR 17526 18816 19375 100% | 100% | 100%

Na postdenie Tretiecho indexu - index euro-tolerancie na Slovensku nemame k dispozicii
objektivne kvantifikatory. Nevieme definovat, mieru zavislosti tohto typu indexu od
ostatnych. Nedostatocna validita tdajov by nesmerovala k dosiahnutiu relevantnych
vysledkov.

Zaver

Invenénym pristupom v sti€asnosti pre potreby zvySovania hospodarnosti je kreativita.
Predpokladom pre rast podielu kreativneho sektora na vystupe ekonomiky je vyspelost
a bohatost’ spotrebitelov, schopnost’ a vzdelanost’ pracovnej sily a prostredie, ktoré je na



vysokej ekonomickej a technologickej urovni, ktoré¢ je otvorené novym rieSeniam a kde
existuji dobré inStitucionalne zazemia. Slovensko v kontexte eurdpskeho pristupu ku
kreativnej ekonomike je na ceste k tvorbe vhodnych pracovnych a Zivotnych podmienok pre
pracu skupiny I'udi spadajucich do tejto kategorie.
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